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ING Paylasim Ekonomisi Uluslararasi Raporuna gore;

Tirkiye'de paylasim ekonomisi
bir yilda iki kat bliytiyecek

ING Bank tarafindan, harcama, tasarruf ve yatinm kararlarini daha iyi anlama hedefiyle
Avrupa lilkeleri, ABD ve Avustralya’da gergeklestirilen arastirma, tiketicilerin paylasim
ekonomisine yaklasimini degerlendirdi. Arastirma tiim ilkelerde paylasim ekonomisinin
gelisme egiliminde oldugunu ortaya koydu. Tiirkiye 15 iilke arasinda yiizde 50'lik oranla
paylasim ekonomisi hakkinda bilgisi olanlarin en fazla oldugu ve yiizde 9'luk oranla da
paylasim ekonomisine aktif katilimin en yiiksek oranda gerceklestigi lilke oldu. Tiirkiye, ayni
zamanda 6nilimiizdeki 12 ay icinde yiizde 47’lik oranla paylasim ekonomisine katilimin en
fazla artmasi beklenen iilke olarak da dikkat gekti.

ING Uluslararasi Arastirmalar tarafindan Avrupa, Amerika ve Avustralya'da yer alan 15 tlkede
15 bin tdketiciyi kapsayan paylasim ekonomisine yaklasimi ortaya koyan arastirma sonuglari
Avrupa genelinde her (g kisiden biri, Turkiye'de ise her iki kisiden birinin ‘paylasim ekonomisi’
kavramina asina oldugunu gosteriyor. Avrupa'da tuketicilerin ytzde 27'si paylasim
ekonomisinden haberdar olsalar da déhil olmadiklarini belirtiyor. Yizde 5'lik kesim ise paylasim
ekonomisine aktif sekilde katiliyor. Tarkiye ise 15 tlke arasinda ytizde 9'luk oranla paylasim
ekonomisine aktif katiimin en yUksek oranda gergeklestigi Glke. Paylasim ekonomisine katilim
yayginliginda Turkiye ile ayni orani yakalayan tek tlkenin ise ABD olmasi dikkat cekiyor.
Avrupa'da her Ug tuketiciden biri dnimuzdeki bir yil icinde paylasim ekonomisi icinde yer
alacagini 6ngériyor. Bu oran Turkiye'de yuzde 47 ile arastirmaya katilan Glkeler arasinda en
yuksek seviyeye ulasiyor. Tuketicilerin paylasim ekonomisi kavramina dair farkindaligi arttik¢a
bu alandaki gelisimin sdrecegi éngérdltyor.

Gengler paylasmaya daha yatkin

Avrupa’da son bir yilicinde sahip olduklari bir seyi paylasanlarin buyuk bir cogunlugu 1000 Euro
ve altinda gelir elde ettiklerine isaret ediyor. Paylasim ekonomisine katilanlarin ortalama 2500
Euro yillik gelir elde ettikleri goruluyor.

Arastirma, 25 yas alti tiketicilerin paylasim ekonomisi icinde daha aktif sekilde yer alma
egiliminde olduklarini gdsteriyor. Paylagsim ekonomisinden en fazla yararlananlarin 25-34 yas
araliginda yer alan tuketiciler oldugu géze carpiyor. Bu yas grubundakilerin ytizde 41'i bir yil
icinde paylasim ekonomisine katilabileceklerini belirtiyor. 35 yas ve tzeri gruplara dair veriler
ise yas ilerledik¢e paylasim ekonomisine katilimin distigdni ortaya koyuyor. 55 yas ve Uzeri
katiimcilarda ise dnimuzdeki bir yil icerisinde paylasim ekonomisine katilim 6ngértsi yuzde
24’e kadar dusuyor.
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Paylasim ekonomisinin zirvesinde tatil yer aliyor

Tuketicilerin paylasima en yatkin olduklari konu basligi tatilde konaklama oldugu géraluyor.
Avrupa genelinde arastirmaya katilanlarin ytzde 16'si son bir yil iginde evlerini tatil yapanlara
actiklarini ve bu konudan para kazandiklarini, ytizde 49'u ise 6nimizdeki dénem igin para
karsiiginda evlerinde konaklama saglamaya sicak baktiklarini belirtiyor. Tatil konaklamasinin
ardindan en fazla paylasima agilan drdnler, spor ekipmanlari, cocuklara ait esyalar, otomobil,
bisiklet, ev aletleri, elektronik trinler ve kiyafetler seklinde siralaniyor.

Arastirma son bir yilicinde kisa sureli kullanim icin para karsiligi en fazla 6ding alinan Granleri
de ortaya koyuyor. Buna gére bir yillik sdre iginde en fazla 6dtng alinan Grtindn ytzde 9'luk
oranla otomobil oldugu gdéraluyor. Tatil konaklamasi, ev aletleri, bisiklet, spor ekipmanlari,
elektronik drunler, cocuk esyalar ve kiyafetler sirasiyla en fazla éding alinan diger Grtnler
olarak gdze carpiyor. Gostergeler 5nimuzdeki bir yilicinde para karsiligr kisa streli 6diing alma
konusunda “konaklama”nin liderligi ele gegirecegini gdsteriyor.

Tirkiye'de en temel beklenti dayanisma kurmak

Arastirmada tuketicilerin paylasim ekonomisine katiimdan beklentileri de irdeleniyor. Avrupali
tUketicilerin yuzde 58'i tasarruf etmek icin, ytzde 53'G ¢evreye yararli oldugunu distndukleri
icin, ytzde 52’si ekstra gelir elde etmenin kolay bir yolu olarak gérdukleri igin, ytzde 47'si ise
ortak bir topluluk olusturma ve dayanismaya yardimci oldugu icin paylasim ekonomisinde yer
aliyor. Turkiye'de ise tuketicilerin paylasim ekonomisine katlim nedenleri yizde 67 ile tasarruf
ve ekstra gelir temin etmek, ytzde 65 ile dayanisma amacli, yizde 64 ile ise gevreye katki
saglamak olarak siralaniyor.

Arastirmaya katilan kadinlarin ytzde 57'si paylasim ekonomisine katilmalarindaki en énemli
sebebin cevreye katki saglamasi oldugunu disinmeleri oldugunu belirtirken bu oran
erkeklerde yuzde 50'ye distyor. Para tasarrufu saglama ise kadinlar arasinda yizde 61 ile
6nemli bir diger neden. Buna karsilik erkeklerin ytuzde 56'si tasarruf konusunu paylasim
ekonomisine katilim nedenleri arasinda sayiyor.

insanlarin paylagim ekonomisine katilmaktan kaginmasini tetikleyen nedenlerse sahip oldugu
bir seyin baskasi tarafindan kullanilmasindan hoslanmamak, Grtndn sigortasi ile ilgili endise
duymak ve paylasilan drdnlerin kalitesine givenmemek seklinde siralaniyor. Avrupa genelinde
katiimcilarin ytizde 56'si esyalarini baskasina kullandirmak istemezken, ytizde 53’ sigorta
nedeniyle; yuzde 45'i ise kaliteye giivenemedikleri icin paylasim ekonomisinin disinda durmay!
tercih ediyor. Turkiye'de de tablo benzer bicimde sekilleniyor. Buna gére esyalarini baskasinin
kullanmasini istemeyenlerin orani yizde 56 iken diger iki nedeni 6ne surenlerin oraninin yizde
50 oldugu goralayor.
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ING Grubu Hakkinda

ING Grubu, Bankacilik, Sigorta ve Varlik yénetimi alanlarinda faaliyet géstermekte olan diinya ¢apinda bir finansal
hizmetler sirketidir. ING Grubu, 40'tan fazla Ulkede 53 bin ¢alisaniyla hizmet vermektedir. Her zaman degisime
onculuk eden ING Grubu, tim dtnyada faaliyet gosterdigi Ulkelerde tretime, tasarrufa, girisimcilige, yenilikcilige,
yaraticiiga gt¢ katmak hedefini tasimaktadir. Strdurulebilirligi is modelinin ana prensibi olarak goéren ING Grubu,
faaliyet gosterdigi toplumlarda cocuklarin egitimi, finansal egitim ve cevre alanlarinda birgok program hayata
gecirmektedir. ING Grubu, 2003'ten beri Uluslararasi Finans Kurumu'nun (IFC) cevre ve sosyal sorumluluk standartlari
esas alinarak 10 milyon dolar ve Gzeri bltin projelerin finansmaninda uygulanmasi kabul edilen Ekvator
prensiplerini gonullt olarak kabul eden 10 uluslararasi bankadan birisidir. Bu cercevede, proje finansmaninda, sosyal
sorumluluk ve cevre riskini gdzetmekte, ilgili standartlar paralelinde hareket etmektedir. Kiresel sorumluluk
standartlarina uyumu FTSE4Good ve Dow Jones Sustainability Index gibi kurumlarca da tescillenen ING Grubu 2006
yilinda Birlesmis Milletler Kiresel ilkeler S6zlesmesi'ne de imza atmistir. ING Grubu 2007'den beri faaliyetlerini sifir
karbon ayak izi ile strdirmektedir.

Turkiye'de yaklasik 330 sube ile hizmet veren ING Bank'in bankacilik stratejisi, Ttrkiye'nin strddrulebilir ekonomik
bliyumesine paralel bankacilik yapmaktir. Bu kapsamda, ana odak noktasi tasarruf ve katma dederli ihracatin
artirilmasidir. Yeni dénem dijital bankaciligin éncdleri arasinda yer alan ING Bank, bankacilik modelini her zaman,
her yerde, kolay ve hizli finansal ¢dzimler saglayan banka olmak Gzerine gelistirmistir. ING Bank “Eski Kdye Yeni
Adet” sloganiyla inovasyona dayali bankaciigini én plana ¢ikarmaktadir. ING Bank, modeli, uygulamasi ve
6lctimlemesi itibariyla Turkiye'de ilkokul 6grencilerine yonelik tasarruf odakli ilk ve tek finansal okuryazarlik egitimi
olan ‘Turuncu Damla’ sosyal sorumluluk programini yardtmektedir. Program 170 okulda, 481 6gretmene ve 20.000
6grenciye ulagmistir.
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