ING &0 BANK

Basin Biilteni istanbul, 09 Temmuz 2015

Turkiye’de her 4 kisiden 3’ii evlenmek icin borglaniyor

ING Bank’in digiin sezonu basglarken yaptirdigi uluslararasi arastirmaya gore Tiirkiye evlilik oncesi
borglanmada Avrupa’nin zirvesinde yer aliyor. Bununla birlikte, Tirkiye’deki ciftler maddi yetersizlikler
nedeniyle hayal ettikleri diigiinii yapamiyor. Tiirkiye’de her 10 giftten 7’si aile ve arkadas baskisinin diigiin
planlamasinda etkili oldugunu belirtiyor. Arastirma Avrupal tiiketicilerin son 5 yil icinde en biyiik
harcamasinin evlilik toreni oldugunu gésteriyor. Avrupa genelinde pek cok cift biiyiik bir térenle evlenmek
yerine buraya harcayacagi kaynagi ev almada kullanmayi tercih ediyor.

ING Uluslararasi Arastirmalar’in “Digin mi konut mu? Yasam harcamalarina gergekgi bir bakis” baslikli
arastirmasi 13 Avrupa Ulkesinde 13 bin tliketicinin katihmiyla gergeklesti. Evlilik ve dugin icin yapilan
harcamalara ve bu alandaki tiiketici egilimlerine iliskin ilging veriler iceren arastirma, Turkiye’'de tiketicilerin
evlilik ve diiglin donemlerindeki tiiketimlerine dair ipuglari da veriyor.

Arastirmaya gore, tiketicilerin 6nemli bir cogunlugu son 5 yil icindeki en biyldk masrafi digin térenleri igin
yaptiklarini belirtiyor. Tlketicilerin dnemli bir bolima musrifge yapilan bir digiin téreni ile ev almak arasinda
bir secim sunuldugunda ev icin kaynak ayirmayi tercih ediyor. 3 kisiden 1'i daha fazla harcama yapabilmesi
halinde daha iyi bir diiglin yapabilecegini belirtirken, evlilik toreni icin yapilan hazirliklarda ve harcamalarda aile
ve arkadaslarin beklentilerinin belirleyici oldugunu 6ne siirtiyor.

DUgilin torenlerinin yalnizca organize edenler icin degil katilimcilar icin de bir masraf kalemi olarak algilanmasi
dikkat ¢cekiyor. Arastirmaya katilanlarin ylizde 62’si, diiglin icin 6zel bir kiyafet, hediye ve seyahat gibi masraflar
nedeniyle bir digline katilmanin ¢cok pahaliya mal oldugu gorisini savunuyor.

Hayalimizdeki diigiine biitgemiz yetmiyor

Avrupa genelinde ankete katilanlardan son 5 yil icinde evlenmis olanlarin yizde 33’U dugin icin borca girdigini
soyliyor. DUglin yapmak icin borglananlar siralamasinda Tirkiye diger Avrupa Glkelerinin acik farkla 6niinde
yer aliyor. Tirkiye’de son 5 yil icinde evlenenlerin ylzde 76’s1 diiglin icin borglandiklarini belirtiyor. Bu alanda
Tirkiye’nin arkasindan ikinci sirayi paylasan italya ve Romanya’da bu oranin yiizde 31 oldugu gériiliiyor. Digiin
yapmak icin en az borglanan tiiketici kesimi ise Hollanda’da bulunuyor. Hollandalilarin yalnizca ylzde 5’i digin
toreni icin borglaniyor.

Arastirma digin icin yapilan harcamalarla digin toéreninden duyulan memnuniyetin (lkelere goére
karsilastirmasini da sunuyor. Avrupa genelinde “Daha fazla param olsaydi daha iyi bir diiglin yapabilirdim”
tiketicilerin orani ylizde 32 olarak goriliyor. Tark tiketicilerin ise ylizde 60’1 yeterli bilitce ayiramadiklari icin
duglnlerinin istedikleri gibi olmadigini dile getiriyor.



Arastirma kiresel finansal krizin sonuglarinin insanlarin evlilik slireci ve digin toreni ile ilgili harcamalarina
iliskin kararlarini etkiledigini ortaya koyuyor. DUglin icin borglanmada yas faktérinin de etkili oldugu
gorlluyor. Yas gruplarina bakildiginda geng ciftlerin daha fazla borglanma egiliminde oldugu, daha ileri
yaslardaki ciftlerinse evlilik icin daha az borglandiklari dikkat ¢ekiyor. Buna gore 18-24 yas araligindaki giftlerin
ylzde 49'u; 25-34 yas araligindakilerin ylzde 35%i; 35-44 yas araligindakilerin yizde 23’G; 45-54 vyas
araligindakilerin ylzde 20’si ve 55 yas lizerindekilerin ylizde 12’si diiglin masraflari igin borglaniyor.

Arastirmada digln icin yapilan harcamalarin kaynagina iliskin veriler de dikkat cekiyor. Ciftlerin baylk bir
cogunlugu digin icin tasarruf etmeyi tercih ederken ailelerinden yardim alanlarin sayisi daha az. Avrupa
genelinde ylzde 45’lik kesim diglin toreni icin 6zel olarak tasarruf ediyor. Yiizde 8'lik kesim diigin icin hig
harcama yapmak zorunda kalmadiklarini ifade ediyor. Evlenenlerin ylzde 9’u geri 6denmek Uzere ailesinden
veya arkadaslarindan ylizde 15’i ise bankalardan borg aliyor. Geri 6dememek lzere aileden destek alanlarin
orani ylzde 16; normal bir masraf gibi 6deyenlerin orani ise ylizde 24.

Digin torenlerinin 6nemi ve diglinden beklentiler de degisime ugruyor. Avrupa genelinde tiketicilerin ylzde
60’1 diiglin icin harcama yapmaktansa konuta yatirim yapmayi tercih edecegini 6ne siriiyor. Tirkiye’de digiin
biitgesini eve ayirmayi diisiinenlerin orani ise yiizde 57. ingiltere, ispanya ve italya’da ise 3 kisiden 2’si diigiin
biitcesini ev almada degerlendirme egilimde.

Aile ve arkadas baskisi diigiin harcamalarini etkiliyor

Katilmcilarin yarisindan fazlasi aile ve arkadaslarin diiglin harcamalarinin ne kadar olacagl konusunda etkili
olduklarini 6ne sirliyor. Herkesin beklentilerini karsilamaya calismak zor goriinse de evlenecek kisilerin bu
talepleri dikkate aldiklari diiglinlerini buna gore planlama egiliminde olduklari gériliiyor. Aile ve arkadaslarinin
beklentilerinden en fazla etkilenen ciftlerin ise Turkiye’de olmasi dikkat ¢ekiyor. Tlrkiye'de evlenenlerin yizde
71’i evlilik kutlamalari igin yapacaklari harcama tutarini ailelerinin ya da arkadaslarinin belirledigini belirtiyor.
Tirkiye ile birlikte italya ve ispanya’da da bu etkinin yiiksek; Hollanda, Almanya ve Avusturya’da ise nispeten
daha dislik oldugu goruliyor.

Diger yandan yalnizca digin yapmanin degil digine katilmanin da ‘pahall’ bir aktivite olarak algilandigi dikkat
cekiyor. Tiketiciler hediyeler, seyahat ve dugin kiyafeti gibi masraflar nedeniyle Avrupali tiketicilerin
baskalarinin diglinlerine katilmayi masrafli buldugunu gosteriyor. Tiirkiye bu siralamada da yiizde 78'lik oranla
arastirma kapsamindaki diger tlkelerin 6niinde bulunuyor.

ING Bank Hakkinda:

ING Grubu, Bankacilik, Sigorta ve Varlik yénetimi alanlarinda faaliyet géstermekte olan diinya ¢apinda bir finansal
hizmetler sirketidir. ING Grubu, 40'tan fazla iilkede 53 bin ¢alisaniyla hizmet vermektedir. Her zaman degisime énciiliik
eden ING Grubu, tiim diinyada faaliyet gosterdigi iilkelerde iiretime, tasarrufa, girisimcilige, yenilikgilige, yaraticihiga giic
katmak hedefini tasimaktadir. Siirdiiriilebilirligi is modelinin ana prensibi olarak géren ING Grubu, faaliyet gésterdigi
toplumlarda ¢ocuklarin egitimi, finansal egitim ve ¢evre alanlarinda bircok program hayata gegirmektedir. ING Grubu,
2003’ten beri Uluslararasi Finans Kurumu'nun (IFC) ¢evre ve sosyal sorumluluk standartlari esas alinarak 10 milyon dolar
ve lizeri biitiin projelerin finansmaninda uygulanmasi kabul edilen Ekvator prensiplerini goniillii olarak kabul eden 10
uluslararasi bankadan birisidir. Bu gercevede, proje finansmaninda, sosyal sorumluluk ve gevre riskini gézetmekte, ilgili
standartlar paralelinde hareket etmektedir. Kiiresel sorumluluk standartlarina uyumu FTSE4Good ve Dow Jones
Sustainability Index gibi kurumlarca da tescillenen ING Grubu 2006 yilinda Birlesmis Milletler Kiiresel ilkeler
Sézlesmesi’ne de imza atmistir. ING Grubu 2007’den beri faaliyetlerini sifir karbon ayak izi ile siirdiirmektedir.



Tiirkiye’de yaklasik 330 sube ile hizmet veren ING Bank’in bankacilik stratejisi, Tiirkiye’nin siirdiiriilebilir ekonomik
biiyiimesine paralel bankacilik yapmaktir. Bu kapsamda, ana odak noktasi tasarruf ve katma dederli ihracatin
artinlmasidir. Yeni dénem bankaciligin onciileri arasinda yer alan ING Bank, bankacilik modelini her zaman, her yerde,
kolay ve hizli finansal ¢6ziimler saglayan banka olmak iizerine gelistirmistir. ING Bank “Eski Kéye Yeni Adet” sloganiyla
inovasyona dayali bankaciligini 6n plana ¢ikarmaktadir. ING Bank, modeli, uygulamasi ve élgiimlemesi itibariyla
Tiirkiye’de ilkokul égrencilerine yénelik tasarruf odakli ilk ve tek finansal okuryazarlik egitimi olan ‘Turuncu Damla’
sosyal sorumluluk programini yiiriitmektedir. Program ikinci yilinda 9 ilde, 152 okulda, 382 6gretmene ve 15000’den fazla

6grenciye ulasmigstir.



