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Futbol Sevdasi Ekonomik Kriz Dinlemiyor

ING Ekonomik Arastirmalar Bolumu, UEFA Avrupa Futbol Sampiyonasi
doneminde “Kupa Ekonomisi — Futbol Sadece Futbol Degildir” aragtirmasini
yayinladi. Arastirmaya gore, Euro Bolgesi’nin ekonomik sorunlarla bogusan

tilkeleri irlanda, Yunanistan, ispanya ve Portekiz’in taraftarlar, takimlarinin
sampiyonlugunu gormek i¢cin kesenin agzini agmaya hazir.

2012 Avrupa Futbol Sampiyonasi, tim heyecaniyla basladi. ING Grubu, EURO 2012 finallerinde yer
alan 16 Ulkenin futbola karsi tavrini arastirdi. Peki, Avrupa’nin neresinde futbolun atesi daha ylksek?
Futbolseverler, Euro 2012 sampiyonu olmaya ne kadar deger bigiyor? Favori takimlari igin ne gibi
fedakarliklar yapmaya hazirlar?

TNS NIPO kamuoyu arastirma sirketi tarafindan yuritilen ve EURO 2012’ye katilan 16 Ulkede
gerceklestirilen arastirmada, tiiketici davraniglari ve tavri ile futbol iliskisi sorgulandi. Her (lkede yas,
cinsiyet ve gelir seviyesi acisindan nifusu temsil eden yaklasik 1000 kisiyle gorisilerek hazirlanan
anket online olarak yanitlandi.

Elde edilen sonuglara gore, dinyada ekonomik alanda statli kaybetmesine ragmen Avrupa, is futbola
geldiginde dunyanin merkezi konumundaki yerini koruyor. FIFA Dunya siralamasindaki ilk 10 tlkeden
7’si Avrupa’da yer alirken, bu tlkelerin tamami1 EURO 2012’ye katilmaya hakki kazand.

Kupa kaldirmayi gérmenin bedeli kigi basi1 ortalama 98 Euro

“Kupa Ekonomisi — Futbol Sadece Futbol Degildir” baslikli ING arastirmasi ¢arpici sonuglar ortaya
cikardi. Euro Bdlgesi ekonomik olarak daralmasina ragmen, Avrupalilar milli takimlarini sampiyon
gbérmek icin kesenin agzini agmaya hazir. Arastirmada, “takimlarinin sampiyon olusunu gérme
karsihginda ne kadar harcama yapabilecekleri” sorusuna verilen cevaplarda kisi basi ortalama 98
Euro’luk bir harcama rakami ortaya gikti. En fanatik futbol taraftarlarina sahip irlanda’da bu rakam kisi
bas! 297 Euro, ingiltere’de ise 207 Euro oldu. Giiney Avrupa bdlgesinde Yunanistan 187 Euro, Italya
167 Euro, ispanya 130 Euro ve Portekiz ise 112 Euro ile ilk siralari aldilar. Zengin Kuzey Avrupa
Ulkeleri arasinda yer alan ve turnuvanin favorileri arasinda gosterilen Almanya 65 Euro, Hollanda 39
Euro, isveg 34 Euro ve Danimarka 23 Euro harcama ile ortalamanin altinda kaldilar.

ampiyonluk icin yillik gelirinin %1’ini feda etmeye hazir olanlar var
piy ¢iny g Y

Paranin degeri her yerde ayni degil. Ayni miktar euro ile Portekiz'de irlanda’da satin alinanin dértte biri
kadar daha c¢ok sey alinabiliyor. Polonya’da bir euro ile Danimarka’dakinin 2,5 kati kadar daha ¢ok
birim alinabilir. Bu nedenle Euro bazinda bir tutar dinyanin her noktasinda ayni derecede fedakéarlk
edildigi anlamina gelmiyor. Buradan hareketle insanlara ayni zamanda, sampiyon olma kargiliginda
yillik gelirlerinin %1’inden vaz gegmeye hazir olup olmadiklari soruldu. Bu sayede, fiyat ve gelir
dizeylerini gbz ardi ederek, yapilan fedakarligi mukayese edebilme imkani doddu. Polonyalilarin
yarisi (%49) bu zafere ulagsmak i¢in bu gelirden vazgegmeye razi. Buna karsilik Ukrayna’da bu oran



onda dort (%42), Rusya’'da ise lgte bir (%33) oldu. Ote yandan Alman, Fransiz (her ikisi de %4) ve
Hollandalilar arasinda (%2) ¢ok az kisi boyle bir fedakarliga sicak bakiyor. Ekonomik anlamda ¢ok sert
darbe yemis olan Yunanlilar (%26) ve irlandalilar (%29) bile, kendilerine Avrupa sampiyonu denmesi
icin, butidn bir sene boyunca elde edecekleri satin alma guglerinin %1’inden vazgegmeye hazir.

Aksesuarlara ortalama 14 Euro harcaniyor

Arastirmada, taraftarlarin aksesuar harcamalarina iligkin veriler de elde edildi. Buna goére, bir Avrupali,
sapka, atki ve tigért icin kisi basi ortalama 14 Euro harciyor. Rusya ve irlanda’da bu rakam
ortalamanin iki katina ¢ikarken, sampiyonanin ev sahipleri Ukrayna ve Polonya 19 Euro harcama
ortalamasiyla bu lkeleri takip ediyor. Sampiyonanin en iddiali llkesi ispanya 18 Euro, italya ve
Yunanistan 16 Euro, ingiltere 15 Euro ile listedeki yerlerini aldilar. En az harcama yapan Almanya 8
Euro, isveg ve Danimarka 7 Euro, Hollanda ise 4 Euro ile listenin son siralarinda yer aldilar.

Kupa siiresince ortalama 28 saat izin kullanilacak

Taraftarlarin, takimlarini izleyebilmek icin isyerlerinden alacaklar izin miktarinin da incelendigi
arastirmada, calisan her 10 kisiden birinin turnuva igin en az birka¢ saat izin kullanacagi, turnuva
boyunca bu slrenin ortalama 28 saat olacagi hesaplandi.

Ekonomi koétu giderken teselli futbolda

Futbol Avrupa’da sadece para ve zamandan feragat etme anlamina gelmiyor. Gilizel oyun ayni
zamanda, isler iyi gittigi takdirde, bircok olumlu duyguya da kaynaklk ediyor. On Avrupalidan altisi
(%61) milli takimlari mag kazandigi zaman gurur duyuyor. %60'1 Ulkelerinde dayanismanin arttigini
g6zlemliyor. Arzu edilen sonuglarin elde edilmesiyle gurur duygusunun en c¢ok koéruklendigi Ulkeler
Ukrayna (%88), Rusya (%81), Portekiz (%81), Polonya (%77) ve Yunanistan (%74) oldu. irlandalilar
(%29), Almanlar (%33), Fransizlar (%40) ve Hollandalilar (%42) gurur duymak konusunda daha az
aceleci.

Dayanigsma konusunda da benzer bir tablo var. Sahadaki basari Portekiz (%77), Polonya (%73),
Ukrayna (%71) ve Rusya (%69) vatandaglarini bir araya getirirken, irlanda (%35) ve Fransa (%41)
toplumlarinda daha az dayanisma gdzleniyor. Hemen hemen bitun Ulkelerde gurur duymak ve
dayanisma arasinda gugli bir iliski var. Bunun c¢ok carpici istisnalari da yok degil: Ukrayna ve
Rusya’da gurur duygusu dayanismadan daha fazla hissediliyor. Almanya ve Hollanda’da ise futbolda
elde edilen iyi sonuglar pek ¢ok kisinin gurur duymasina sebep olmuyor, ama insanlari bir araya
getiriyor.

Ek: Cevaplarin dagilimi

Sampiyonluga | izinden Gelirinin Taraftarhik .
bigilen deger feragat %1'ini feda | aksesuarlar Isten
Siralama (€) (giin) edenler (€) alinan izin | Gurur %
1 irl (€ 295) Ukr (10.2) Pol (%49) Rus (€ 31) Ukr (9.3) | UKr (%88)
2 ing (€ 207) Rus (7.9) UKr (%42) irl (€ 28) Rus (7.8) | Por (%81)
3 Yun (€ 187) Pol (6.8) Rus (%33) Pol (€ 19) irl (4.4) | Rus (%81)
4 ita (€ 167) Yun (4.8) irl (%29) Ukr (€ 19) Pol (4.3) | Pol (%77)
5 isp (€ 130) Hir (4.6) Yun (%26) isp (€ 19) ing (2.7) | Yun (%74)




6 Por (€ 112) irl (4.3) Hir (%22) ita (€ 16) Hir (2.5) | Hir (%68)
7 Pol (€ 98) Cek (3.5) Cek (%16) Yun (€ 16) isp (1.9) | lIsp (%67)
8 Fra (€91) Por (2.9) Por (%12) ing (€ 15) Yun (1.7) | Cek (%60)
9 Alm (€ 65) ita (1.9) ing (%12) Fra (€ 11) Cek (1.6) | ita (%59)

10 Ukr (€ 43) ing (1.9) isv (%9) Cek (E11) | AIm (1.3) | ing (%58)
11 Hol (€ 39) isp (1.9) Dan (%8) Por (€ 9) isv (1.1) | Dan (%56)
12 Hir (€ 37) isv (1.9) ita (%8) Hir (€ 8) ita (1.1) isv (%55)
13 isv (€ 34) Dan (1.3) isp (%8) Alm (€ 8) Hol (0.8) | Hol (%42)
14 Dan (€ 23) Alm (1.2) Fra (%4) isv (€7) Fra (0.6) | Fra (%40)
15 Rus (€ 22) Fra (0.8) Alm (%4) Dan (€7) Dan (0.6) | Alm (%33)
16 Cek (€ 14) Hol (0.5) Hol (%2) Hol (€ 4) Por (0.5) irl (%29)

ING Grubu, Bankacilik, Sigorta ve Varlik yonetimi alanlarinda faaliyet géstermekte olan diinya ¢apinda bir finansal
hizmetler girketidir. ING Grubu, Avrupa, Asya, Avustralya ve Amerika'da yer alan 40°tan fazla iilkede 94 binin lizerinde
caligana ve 67 milyonun iizerinde miisteriye sahiptir. Her zaman degisime énciiliik eden ING Grubu, tiim diinyada
faaliyet gosterdigi iilkelerde iiretime, girisimcilige, yenilikgilige, yaraticiliga giic katmak hedefini tagsimaktadir.

Siirdiiriilebilirligi is modelinin ana prensibi olarak géren ING Grubu, faaliyet gésterdigi toplumlarda ¢ocuklarin egitimi,
finansal egitim ve ¢evre koruma alanlarinda birgcok program hayata gecirmektedir. UNICEF ile kiiresel isbirliginin 6.
ythini  dolduran ING Grubu, ‘ING Chances for Children’ programi kapsaminda c¢ocuklarin egitime erigimini
saglamaktadir. Kiiresel sorumluluk standartlarina uyumu FTSE4Good ve Dow Jones Sustainability Index gibi
kurumlarca da tescillenen ING Grubu 2006 yilinda Kiiresel Ilkeler Sézlesmesi Global Compact’a da imza atmistir. ING
Grubu 2007°den beri faaliyetlerini sifir karbon ayak izi ile siirdiirmektedir.
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